Y ).:
¥
AL
TRISQYU EL
"REST)

BRAND BOOK

AREST

PASION FAMILIAR —






VINAAREST]

En 1951 Don Vicente ArestiA., junto a su suegro
Don Alfredo Lopez, emprenden un viaje dentro de

i T una industria con una misiény un objetivo claro:
%\A'/(’?‘e ”‘”} f ;
PN s “Entendery ser un actor relevante en la industria

vitivinicola chilena, a través de una apuesta Unicay
- diferenciadora”

Hoy, Vifa Aresti debe entenderse mas alla; posee
tres fuerzas que proyectan la vila como un ser

viviente: posee cuerpo, mentey alma.
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NUESTROS VALORES

................................................................................................................

VALLEDE INNOVACION | PASIONFAMILIAR | BIODIVERSIDAD-
CURICO SUSTENTABILIDAD
TRANSECTA ESTE- VINOS DE e TRADICION *  FILOSOFIA
OESTE TERROIR « UNION FAMILIAR SUSTENTABLE

« DIVERSIDAD DE e AUTENTICIDAD e VALORES « CUIDADO DE
SUELOS, AGUAS, e VINOS UNICOS « AMORPOR LA NUESTRO
CLIMA e CONSTANTE TIERRA ENTORNO

e NUESTRA BUSQUEDA « ENERGIA
IDENTIDAD e NUEVOS RENOVABLE

« NUESTRO DESAFIOS
NUCLEO
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PASION FAMILIAR

“La pasion familiares el motor y la energfa que nos mueve dia a dia. Es
el amor por la familia, la tierra y el trabajo bien hecho. Es el esfuerzo, el
sacrificioy el rigor que con paciencia cultivamos nuestras vifias.

Es el profesionalismo con que emprendemos nuestros desafios. Es el saber
gozary disfrutarde la vida. Y en definitiva, el almay el corazén con el que
vivimos y transmitimoslas ensefianzas de nuestros padres, y la forma como
inculcamos a nuestros hijos, nuestros valores”

Ana Marfa Aresti Lopez
Begofia Aresti LOpez




NUESTROS VINEDOS

BELLAVISTA

South

America

Chile

LA RESERVA

PENAFLOR




VALLE DECURICO

.................................................................................................................

Uno de los pilares fundamentales de vifia Aresti es la pasion por el valle de
Curico y sus vinos, una pasion que nos llevé a emprender un completo
estudio eno agricola que proyecta la transecta de este a oeste, desde la alta

cordillera de los Andes hasta el Océano Pacifico.
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FILOSOFIAENOLOGICA

Nuestro desafio es producir vinos de
excelenciay personalidad, que sean un reflejo
real de la tradicion y la pasion familiar por el
Vino.

"Nosotros, como viticultores, somos un puente
entre las uvasy el vino, la calidad comienza en los
vihedos y nosotros como enologos tenemos que

reflejarlo en una botella”

JON USABIAGCA
Chief Winemaker
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NUESTROSVINOS



ESTATESELECTION

ARESTI

CABERNET SAUVIGNON
VALLE DE CURICO | WINE

HILE | 2021
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Un toque de madera

Cabernet Sauvignon
Carménere

Merlot

Pinot Noir
Chardonnay
Gewdlrztraminer
Sauvignon Blanc

Valle de Curicd




CABINA‘56

6-8 Meses

Cabernet Sauvignon
Carménere

Merlot

Chardonnay
Sauvignon Blanc

Valle de Curicd




TRISQUEL

\N RESER
ASSEMBLAGE

8-10 Meses

Assemblage

Syrah

Sauvignon Blanc
Gewdrztraminer
Carmenere
Cabernet Sauvignon

Valle de Curico
Valle de Leyda
Valle del Maipo




6-10 Meses

Merlot

Semillén

Cabernet Sauvignon
Malbec

Chardonnay
Pinot NoirNUEVO

Valle de Curico




FAMILY COLLECTION

18 Meses

Ensamblaje
Carménere NUEVO

Valle de Curicd

ARESTI




CODIGO 380

24 Meses
Ensamblaje

Valle de Curico







JAMES SUCKLING 2021
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RISQUEL

FAMILY TRISQUEI
COLLECTION SERIES MERLOT
ASSEMBLAGE 2019

2017

CABERNET
SAUVIGNON 2019

WE ARE PROUD TO

ANNOUNCE OUR SCORES AT

' 92-
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LISQUEL RISQUEL

seirare wriane

EST EST

TRISQUEL TRISQUEL

ASSEMBLAGE

2019

nISQUEL

v

EST

[RISQUEI CABINA 56
CARMENERE CABERNE]L
2019 SAUVIGNON
2020

SUCKLING

90-
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CABINA ‘u@

RELENEA

==

\RESTI

CABINA 56 CABINA 56 CABINA 56
PINOT NOIR ROSE 2020 SAUVIGNON
2020 BLANC

2020




TIMATKIN 2021

RISQUEL

ARES

ASSEMBLAGH MERLOT SEMILLON CHARDONNAY SAUVIGNON
2017 2019 2020 2020 BLANC
2020
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DESCORCHADQOS 2022

A95

w91 B4

”“Em’uvos 2022,

TRISQUELH TRISQUEL

AN KESBRVA
BLAGE

|

TRISQUEL |

AN AESERVA

ESH

ASSEMBLAGE MERLOT SEMILLON MALBEC CHARDONNAY SAUVIGNON  ASSEMBLAGE CABERNET GEWURZTRAMINER CARMENERE SAUVIGNON
2018 2019 2020 2019 2020 BLANC 2020 SAUVIGNON 2020 2019 BLANC
2021 2019 2021

@ARESTICHILEWINE ARESTICHILE.COM
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DECANTER WORLD WINE AWARDS 2021

ARESTI Decanter

PASION FAMILIAR 3\
\

WE ARE PROUD TO ANNOUNCE THESE GREAT RESULTS AT DWWA 2021.

|

TRCISO‘

AR

TRISQUEL TRISQUEL TRISQUEL TRISQUEL
GRAN RESERVA SERIES SERIES GRAN RESERVA
SAUVIGNON BLANC SEMILLON MALBEC ASSEMBLAGE
2020 2019 2019 2019
PUNTOS PUNTOS PUNTOS

@®ARESTICHILEWINE | ARESTICHILE.COM

AN




The Drinks Business- Global Cabernet Sauvignon

Masters 2021

TRISQUEL

CABERNET

ASSEMBLAGE
2017 SAUVIGNON
2019

eS|

ARESTI

PASION FAMILIAR

WE ARE PROUD TO
SHARE GREAT RESULTS
AT THE GLOBAL
CABERNET SAUVIGNON
MASTERS 2021

@ARESTICHILEWINE ARESTICHILE.COM

X3




The Drinks Business- Global Chardonnay &
........ Sauvignon Blanc Masters2021

AAAAAAAAAAAAAA

d“reinks

business

“NUESTROS VINOS SIGUEN
SIENDO RECONOCIDOS
INTERNACIONALMENTE”

~ CHARDONNAY  SAUVIGNON BLANC
2020 2021 AARESTICHILEWINE ‘ ARESTICHILE.COM
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The Drinks Business - Global Malbec Masters 2022

URICO CObl A
!
3

e TRISQUEL
§02W

CURICO COSTA / MALBEC 2020
j’ AL

@ARESTICHILEWINE | ARESTICHILE.COM
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CSWA-2023

TRISQUEL
« A lll'::‘&ﬂ

GOLD MEDAL
TRISQUEL GRAN RESERVA
CABERNET SAUVIGNON 2020

BRONZE MEDALI
TRISQUEL GRAN RESERVA
MERLOT 2019

AREST

- PASION FAMILIAR =~

TRISQUEL

WEARE PRODUDTO
ANNOUNCE NEW MEDALS
TO OUR WINES

ARESTICHILE.COM

ARESTI







MATERIALES DE MARKETING

Template
PPT Aresti.

Infografias

Postales
Web. . _— =l | =i | &=
ARESTI




MATERIALES DE MARKETING

Pendones

Shelf Table
talkers. Tent.
ARESTI



SOCIALMEDIA&WEB
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INSTAGRAM &
FACEBOOK
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ACTIVACIONES A CONSUMIDOR

NEXT WEEK,

WIN WITH

STAY TUNED!

TRISQUEL

AN RESE!
SAUVIGNON BLANC

RES

\S1OK FAMILIAK

The bese Family Collection store display

per store

off-licence deparemen

ARESTI

PASION FAMILIAR

WIN WITH ARESTI!

The best store sales of Trisquel Sauvignon Blanc

Participate with ARESTI and win amazing prizes. The

comperition consists of selling the most bottles of Trisquel
Sauvignon Blanc during (dates), the 3 stores (small, medium
and large) that sells the mose bortles will win:

« 1 case of Trisquel wines per store

« 1 jacket for every member of the off-licence department

@ARESTICHILEWINI ARESTICHILE.COM
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MATERIALDE MERCHANDISING

ARESTI
ARESTI
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MATERIALPOP

TRISQUEL
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MATERIAL GRAFICO

X3



Muchas gracias

ARESTI

PASION FAMILIAR —
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